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CAPITOLUL I: INTRODUCERE

CONTEXT
Strategia de marketing pentru promovarea produselor pescaresti pentru proiectul de revitalizare
a sectorului de pescuit, smis 145034, are beneficiar Asociatia Pro-Mehedinti, cu sediul in Municipiul
Drobeta Turnu-Severin, Str. Decebal, nr. 40, jud. Mehedinti. Proiectul este finantat prin Programul
Operational pentru Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020, Directiva Generald Pescuit — Autoritatea
de Management pentru POPAM, Cod CPV: 793111008-8- Servicii de elaborare de studii, Procedura
aplicata: procedura competitiva conform Ordinului MFE nr.1284/2016.

Conform Strategiei de dezvoltare locald integrata a Asociatiei Grupul Local Pescdresc
Dundrea de Sud-Vest, finantatorul prezentului material, se doreste ,,dezvoltarea durabila a teritoriului
prin valorificarea resurselor pe care le detine. Viziunea Strategiei este ca, pana in anul 2023,
dezvoltarea zonei pescaresti sd fie canalizatd spre fructificarea avantajelor oferite de resursele locale
legate de pescuit si acvaculturd, astfel incat sa determine un aport semnificativ atractivitatii generale
a teritoriului si a regiunii §i sa contribuie la imbunatatirea conditiilor de trai a comunitatilor locale.
Masurile Strategiei vor sustine competitivitatea economica a zonei, vor stimula diversificarea
economiei locale si vor imbunatati coeziunea sociald, promovand principiile dezvoltarii durabile si

egalitatii de sanse si asigurdnd integrarea inovatiei in interventiile de dezvoltare.

Strategia va sustine dezvoltarea infrastructurii pentru turism si agrement, alimentatie publica
cu profil pescaresc, va imbundatati modalitdtile de valorificare a resurselor locale, va imbunatati
capacitatea resurselor umane locale de a se adapta conditiilor economice actuale, va contribui la
constientizarea generala cu privire la importanta resurselor locale si va creste atractivitatea zonei, va
stimula §i atrage tinerii catre invatarea pe tot parcursul vietii. Prin actiunile concrete care vor fi

sustinute, Strategia isi propune sa incurajeze crearea de noi surse durabile de venituri pentru

>

populatia din zona pescareasca pentru a sustine bundstarea sociala din comunitatile locale.’
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Principala bogatie faunisticd a zonei o reprezinta pestele, care este reprezentat de 42 de specii:
Platica, Nisetru, Cega, Pastrugd, Rizeafcda, Scrumbie, Oblete, Somnul negru, Somnul pitic, Avat ,
Mreana, Caras, Scobar, Cosas, Crap, Stiucda, Porcusor, Ghibort, Raspar, Morun, Sanger, Novac,
Biban soare, Clean, Tipar, Guvid de baltid, Moaca de namol, Guvid cu cap turtit, Stronghil, Sabitd,
Biban, Guvidul adormit, Murgoi baltat, Boartd, Babusca, Saliu, Rosioard, Somn, Lin, Morunas,
Fusar, Pietrar.

Asociatia Grupul Local pescaresc Dunarea de Sud-Vest are ca obiectiv dezvoltarea echilibratd

a teritoriului, reducerea disparitditilor si valorificarea potentialului teritorial, pana in anul 2023, prin:

VST N\
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Pescuitul si acvacultura sunt domenii strategice, contribuind la asigurarea securitatii
alimentare i la sanatatea populatiei, avand un rol activ in crearea si mentinerea serviciilor de mediu,
stimularea vitalitatii la nivelul comunitatilor costiere, precum si la dezvoltarea economiilor si
pastrarea traditiilor locale, ne arati MADR, SGG, in NOTA CONCEPTUALA pentru Elaborarea
strategiei nationale pentru pescuit si acvaculturd a Romaniei, 2021), mai ales in contextul actual, cu
schimbarile climatice care survin, 1n stransd concordanta cu gestionarea durabila a stocurilor de pesti

din toate apele nationale.
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TERITORIUL
Zona de implementare a proiectului cuprinde teritoriul FLAG Dundrea de Sud-Vest, localizat

in Regiunea Sud-Vest Oltenia, judetul Mehedinti. Este o zond cu tarm fluvial, cu un nivel semnificativ
de ocupare a fortei de muncd in domeniul pescuitului. Zona FLAG Dunérea de Sud-Vest cuprinde
teritoriul a 8 comune, care se Intind de-a lungul fluviului Dunarea:

> Hinova;
Devesel;
Burila Mare;
Gogosu;
Gruia;
Pristol;
Girla Mare;

YV V.V V V V V

Vrata.
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In teritoriul GLP Dunirea de Sud-Vest, activitatea principald si permanenti o reprezinti

pescuitul comercial, care este practicat in special pe Dunare, fiind de o importanta majora pentru multe

persoane care nu au un venit suficient din alte activitati. Sectorul pescéresc este reprezentat in principal

de cele 2 asociatii de pescari comericiali existente, care sunt si membre in GLP Dunarea de Sud-Vest:
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Asociatia Grupului de Producdtori ,,Dundre” — Salcia — Drobeta Turnu Severin si Asociatia

Grupului de Producatori Gogosu.

La nivelul Zonei pescaresti, pescarii si unitdtile de acvacultura resimt nevoia dezvoltarii
sistemului de valorificare a produselor pescaresti, atit din prisma necesitatii degvoltarii
oportunitdtilor de comercializare, dar si din punctul de vedere al asigurarii conditiilor de igiend si
sigurantd alimentard. Realizarea strategiei de marketing pentru promovarea produselor pescaresti din
zona de implementare a proiectului constituie un instrument necesar in vederea revitalizarii
economiei zonei, a cresterii conditiilor de trai in randul comunititii pescdaresti si a dezvoltirii
sectorului de pescuit. Strategia de marketing realizatd in cadrul proiectului va fi pusa la dispozitia
comunitatii cu titlu gratuit, prin publicarea pe website-ul Asociatiei, pe website-urile UAT-urilor din

teritoriu si prin prezentarea si distribuirea acesteia pe format hartie in timpul evenimentelor publice.

Activitatea de baza a multor locuitori de pe teritoriul FLAG Dunarea de Sud-Vest o constituie
pescuitul comercial si vinzarea pestelui. Pescarii se plang adesea despre preturile reduse cu care
comercializeaza pestele, deoarece productia se desfasoara printr-un numar mare de operatori, in timp
ce distributia este tot mai concentratd Tn mainile unui numar mic de actori. Dar, prin crearea de valoare
adaugata productiei de peste (prin procesare, creare de produse pescaresti si promovarea acestora), se
poate dezvolta o piatd noua pentru pescari. Obiceiurile consumatorilor s-au schimbat mult in ultimii
ani, stilul de viata fiind in general tot mai dinamic, iar consumatorii s-au distantat de nivelul productiei
primare, acest aspect generdnd o lipsa de interes fata de pestele proaspat intreg, preferdnd produse
usor de utilizat si rapid de preparat.

Pandemia a intensificat livrarile la domiciliu in detrimentul mersului la cumparaturi in
magazine sau iesitului la restaurant, astfel incat necesitatea de realizare a produselor pesciresti finite

este cu atat mai mare.

Cu o strategie de marketing corespunzatoare, produsele pescaresti ale zonei FLAG

Dunirea de Sud Vest vor putea fi cunoscute si apreciate.
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PESCARII

Ce inseamna pescar traditional in Romania?

Pescuitul traditional in Roméania se refera la metodele traditionale de pescuit care sunt
practicate de mult timp de catre pescarii romani si care au fost transmise din generatie Tn generatie.

Printre tehnicile de pescuit traditionale din Romania se numara folosirea unditei cu momeli
naturale, a navoadelor si a plasei de pescuit. Unele dintre speciile de pesti pescuite traditional in
Romania sunt stiuca, somnul, carasul si cleanul.

De asemenea, pescuitul traditional Tn Romania este adesea asociat cu stilul de viata rural, cu
traditiile si cultura locala. In multe zone rurale din Romania, pescuitul traditional este inci o activitate
importantd pentru comunitate si un mod de a obtine hrana proaspata din surse naturale.

Ce inseamna pescar comercial modern in Roméania?

Pescuitul comercial in Romania se refera la activitatea de pescuit efectuati cu scopul de a
obtine profit. Aceasta activitate este reglementatd de lege si necesitd obtinerea unor permise si
autorizatii speciale pentru a putea fi desfasurata.

Pescarii comerciali moderni din Romdnia sunt acei pescari care folosesc cele mai noi
tehnologii si echipamente pentru a asigura un pescuit durabil si eficient. Acestia respecta normele
si reglementarile internationale pentru a proteja resursele naturale si pentru a asigura un pescuit
sustenabil.

Pentru a fi pescar comercial In Romania, este necesar sa se indeplineasca anumite conditii, cum
ar fi:

» Obtinerea de permise si autorizatii speciale: Pescarii comerciali trebuie sa obtina
permise si autorizatii speciale pentru a putea desfasura activitatea de pescuit comercial
in Romania.

> Utilizarea unor echipamente si tehnologii moderne: Pescarii comerciali moderni
folosesc tehnologii si echipamente noi pentru a-si imbunatati eficienta si

productivitatea. Acestea pot include sonare de ultimd generatie, echipamente de
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comunicare la distanta, instrumente de navigatie GPS si alte echipamente utile pentru
localizarea si capturarea pestilor.

» Respectarea reglementarilor internationale privind pescuitul: Pescarii comerciali
moderni respecta normele si reglementarile internationale pentru a proteja resursele
naturale si a asigura o pescuit durabila. Acest lucru include respectarea marimii minime
de captura, a cotelor de pescuit si a altor reglementari similare.

» Mentinerea unui nivel ridicat de calitate si sigurantd a produselor: Pescarii comerciali
moderni trebuie sa asigure o calitate ridicata si siguranta a produselor lor pentru a putea
exporta pe pietele internationale. Acest lucru poate fi realizat prin respectarea
standardelor internationale de calitate si sigurantd alimentara.

» Formare si dezvoltare profesionala: Pescarii comerciali moderni 1si imbunatatesc
competentele si cunostintele prin participarea la programe de formare si dezvoltare
profesionald. Acest lucru le permite sa beneficieze de cele mai noi tehnologii si cele mai

bune practici in domeniu si sa 1si imbundtateasca eficienta si productivitatea.

Este important de mentionat ca, in ultimii ani, pescuitul comercial in Romdnia a devenit o
activitate din ce in ce mai dificila si mai limitatd, din cauza reglementdrilor impuse de Uniunea
Europeana si de alte organizatii internationale pentru a proteja resursele naturale si a asigura un pescuit

durabil.

Adaptarea pescarilor comerciali traditionali la pescuitul modern poate fi o provocare, dar
este importanta pentru a asigura un pescuit durabil si pentru a riméane competitivi pe piata de

profil.

[ata cateva moduri prin care pescarii traditionali se pot adapta la pescuitul modern:
» Pescarii comerciali traditionali trebuie sd ia i1n considerare achizitionarea de

echipamente si tehnologii moderne pentru a-si imbunatati eficienta si productivitatea.
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» Pescarii comerciali traditionali ar putea sa isi diversifice portofoliul de produse prin
pescuitul unor specii noi sau prin producerea de produse cu valoare adaugata, cum ar fi
pestele afumat sau conservat.

» Pescarii comerciali traditionali trebuie sd respecte reglementarile si standardele
internationale pentru a asigura calitatea si siguranta produselor lor.

» Pescarii comerciali traditionali isi pot consolida pozitia pe piatd prin colaborarea si

crearea de parteneriate cu alti pescari sau cu alte companii din industria pescuitului.

CAPITOLUL II: SITUATIA ACTUALA

Consumul de peste in Romania a crescut de la 6,5 kg/locuitor/an in urma cu 12-13 ani, la 8,5
kg, ne aratd datele statistice din noiembrie 2022. Ciftrele care se vehiculeaza neoficial arata ca, de fapt,
consumul este de 12-13 kilograme, daci e inclus pestele prins de pescari si care nu e in statistici. in
Romania, se consuma in jur de 140.000 de tone de peste anual (din care doar aproximativ 25% este
peste autohton, restul fiind peste oceanic provenit din importuri), iar potentialul este enorm.
Preferintele romanilor se duc cétre pestele cu mai putine oase, mai usor de fabricat, si pestele care se
preteazd a fi servit in restaurante. Astazi, aproape ca nu existd restaurant in care s nu gasesti peste In
meniu, In timp ce in urma cu 15 ani se gasea doar in restaurantele de peste si in restaurantele mari. Si
procesatorii s-au dezvoltat foarte mult in ultimii ani, ceea ce permite aprovizionarea lanturilor de
supermarketuri cu produse din peste procesate in Romdnia.
In Romania sunt cativa procesatori mari si foarte mari:
» Pescado Grup — brandurile Bonito si Salmar;

Ocean Fish;

Egan Prod — melci;

Doripesco;

YV V VYV V

Interfrig — brandul Delta Mar.
Acestia aprovizioneaza retelele de supermarket-uri si, din punctul acesta de vedere, fatd de porc,

vita, pasare, produsele din peste procesate sunt toate procesate in Romdnia. Nu se face import de

Proiect cofinantat din Fondul European pentru Pescuit si Afaceri Maritime prin
Programul Operational Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020

Prioritatea Uniunii Europene nr. 4 - Cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si sporirea coeziunii teritoriale
Masura I11.3 Implementarea strategiilor de dezvoltare locala, Masura 1 - Contributia la valoarea adaugata in sectorul de
pescuit si acvaculturd(din cadrul implementarii Strategiei de dezvoltare locala a Asociatiei Grupul Local Pescaresc
Dunarea de Sud-Vest)
Proiect: “Masuri de revitalizare a sectorului de pescuit”, cod SMIS 145034
Elaborat: August 2023, Beneficiar: Asociatia Pro-Mehedinti



POPAM 2014 - 2020

z
MINISTERUL AGRICULTURI] -
$I DEZVOLTARII RURALE

SUSTINE INITIATIVA TA!

DIRECTIA GENERALA PESCUIT — AUTORITATE DE MANAGEMENT PENTRU POPAM

produse pescaresti procesate, In Romania se importa doar materie prima. Din cele 140.000 de tone
consum anual, Romania importd aproximativ 2.500 t de crap si 4.500 t de pastrav, in total aproximativ

7.000 de tone, iar restul importurilor este peste oceanic.
Importurile de peste:
» din Bulgaria si Ungaria - crap

» din Italia si Turcia — pastrav

De unde provine pestele la nivel national?

Pestele provine din pescuitul maritim (Marea Neagrd), din Delta Dunadrii si din Dunare.

Ce presupune activitatea de pescuit?

concentrare

cercetare

prelucare identificare
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Pescuitul comercial pe Dunére

Situatia actuald a pescuitului comercial pe Dunare este una complexa si delicata, din cauza mai

multor factori, cum ar fi presiunea pescuitului intensiv, poluarea si schimbarile climatice. In Romania,

activitatea de pescuit comercial pe Dunare este reglementatd de legislatia nationald si de acordurile

internationale la care Romania este parte.

Unele dintre metodele care pot fi folosite pentru a imbundtati situatia pescuitului comercial

pe Dunadre includ:

>

Promovarea unei abordiri durabile: Este important ca pescuitul comercial pe Dunare sa fie
abordat dintr-o perspectiva durabila, care sa ia in considerare nu numai nevoile imediate ale
pescarilor, ci si impactul asupra mediului si resurselor naturale.

Implementarea unor mdasuri de conservare si gestionare: Pentru a proteja resursele de peste
si a asigura un pescuit durabil, este important sd se implementeze masuri de conservare si
gestionare. Acestea pot include stabilirea unor zone de protectie, limitarea timpului si a
numarului de capturi, precum si introducerea unor masuri tehnice de protectie a speciilor
vulnerabile.

Stimularea dezvoltirii de ferme piscicole (acvaculturd): Dezvoltarea fermelor piscicole poate
ajuta la reducerea presiunii pescuitului comercial asupra speciilor salbatice si poate contribui la
cresterea ofertei de peste pe piata.

Monitorizarea si colectarea de date: Monitorizarea si colectarea de date despre stocurile de
peste si activitatea de pescuit pot ajuta la identificarea problemelor si la dezvoltarea de solutii
durabile (studiul ihtiologic).

Colaborarea intre statele riverane: Colaborarea intre statele riverane ale Dundrii poate
contribui la o gestionare mai eficientd si sustenabild a resurselor naturale si la imbundtatirea

situatiei pescuitului comercial.
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PRODUSUL PESCARESC
%,
Sprijinirea actorilor
® locali (pescari,
® proprietari de pescarii,
SCOPUL STRATEGIEI DE _procesatori) sa
MARKETING implementeze un
o proces capabil sa
genereze un plus de
valoare produselor
‘ locale

Elementul cheie este produsul pescaresc. Produsul pescaresc inseamna atat peste proaspat cat
si produse din peste (peste procesat). Produsele pescaresti mentionate n acest document sunt pesti de
apd dulce (Dunare) si alte produse pescaresti, inclusiv produse proaspete, congelate, conservate sau
produse prelucrate in alt mod pentru consum.

Produsul pescaresc (referitor la pestele pescuit din Dunare) poate fi orice specie de peste care
traieste in aceasta zona si care este capturat prin metode de pescuit comercial sau de pescuit sportiv.

In general, pestele din Dunire este apreciat pentru gustul sau delicat si pentru faptul ci este o
sursd sanatoasd de proteine si acizi grasi omega-3. Cu toate acestea, este important sd se ia in
considerare factori precum poluarea apei si supracapturarea, care pot afecta calitatea si cantitatea
pestelui din aceasta zona.

Un factor foarte important este adaptarea produsului la piata. Piata produselor pescaresti este
locul in care consumatorii si cerintele acestora se intdlnesc cu producdtorii si produsele lor.
Deoarece consumatorul este cel care decide ce va cumpdra, producatorii trebuie sd cunoasca si sd se

adapteze nevoilor acestora.
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Principiu: Productie locala — Consum local

Deoarece viziunea pentru anul 2035 a MADR este ca, pana atunci, consumul de peste din specii

autohtone sa fie asigurat in totalitate de productia internd, acest lucru se poate realiza prin dezvoltarea

armonioasd a acvaculturii si un pescuit sustenabil, astfel incat sectorul sa contribuie nu doar la

securitatea alimentara a tarii, ci si la serviciile ecosistemice de mediu si la dezvoltarea locala.

Statistic, consum produse pesciresti (conform Raportului de cercetare cantitativa elaborate

in Septembrie 2021 - CONSUMUL DE PESTE si PRODUSE PESCARESTI in ROMANIA) se

prezinta astfel:

>

Majoritatea cetatenilor romdni consuma produse pescaresti (88%), fard diferente
semnificative intre regiuni;

Cel mai mare procent de consum se inregistreaza in randul persoanelor cu varsta cuprinsa intre
35 si 64 ani (~90%);

O mica parte a cetatenilor (13%) nu consuma produse pescaresti pentru ca nu le place mirosul
sau gustul lor (67% dintre cei care nu consuma);

Cel mai mare procent de persoane care nu consuma produse pescaresti este inregistrat in randul
tinerilor (24% in randul tinerilor cu varsta de 18-24 ani).

Cetatenii romani consuma in cea mai mare parte peste datoritd gustului bun al acestuia (61%)
si datorita beneficiilor pentru sanatate (58%);

Produsele pescaresti proaspete sunt cele mai consumate (71%). Acestea sunt urmate de
produsele congelate (57%) si de conserve (46%).

Pestele este preferat (94%) comparativ cu alte produse pescaresti (6%), fara diferente
semnificative intre regiuni;

In medie, pestele este consumat acasi de 2-3 ori pe lund; 39% dintre cetiteni mananca produse
pescaresti acasa cel putin o datd pe saptdmana si 54% cel putin o data pe luna;

67% dintre cetateni cumpard produse pescaresti din centre comerciale si jumatate din pietele

locale sau din pietele de peste (acolo unde sunt disponibile).
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CONSUMUL DE PESTE si PRODUSE PESCARESTI in REGIUNEA SUD-VEST (conform
raportului mentionat mai sus)

., Regiunea Sud-Vest este una dintre cele doua regiuni sarace din Romania, impreuna cu
regiunea Nord-Est, iar acest lucru are implicatii asupra puterii de cumparare a locuitorilor si asupra
dezvoltarii comertului cu amanuntul modern. Cetatenii din Sud-Vest consuma produse pescaresti
pentru ca le place gustul lor, datorita beneficiilor pentru sandtate pe care le ofera, dar si din
obisnuinta. Produsele pescaresti sunt consumate acasa o data pe saptamand, iar in locatiile din afara
casei acestea sunt consumate de cdteva ori pe an, dar semnificativ mai rar decdt in restul tarii. Pe
baza consumului mediu (kg) si a numarului mediu de membri ai gospodariei, consumul mediu la o
masa a fost estimat la 0,34 kg/ membru.

Speciile preferate sunt macroul, carasul, crapul, tonul, salaul, merluciul si pastravul
curcubeu. Consumatorii din aceasta regiune sunt mai conservatori in gusturi si manifestd o preferinta
puternica pentru pesti in detrimentul altor produse pescaresti, dar au o deschidere relativ mare pentru
a incerca noi specii de peste.

Cetdtenii din regiunea Sud-Vestici au o preferinta pentru produsele pescaresti locale si
pentru pestii salbatici de apa dulce. Atunci cdand decid daca sa cumpere sau nu produse pescaresti,
prospetimea $i calitatea sunt cei mai importanti factori, urmati de pret.

Principala sursa de informatii privind beneficiile consumului de produse pescaresti este
televiziunea, urmata de informatiile pe care le afla in familie sau de la cunoscuti. Pentru consumatorii
din aceasta regiune este mai putin probabil sa foloseasca internetul pentru a se informa despre
beneficiile consumului de produse pescaresti. Produsele pescaresti sunt achizitionate in cea mai mare
parte din comertul traditional (pietele locale), iar varietatea este perceputa ca medie. Prospetimea si
calitatea, locatia buna si obiceiul sunt mentionate ca motive pentru achizitia din locurile preferate.

Principalul factor care ar motiva cresterea consumului de produse pescaresti ar fi pretul mai

accesibil al acestora.
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Chiar si asa, unul din trei consumatori declara ca nu este interesat sa consume mai multe
produse pescaresti, deoarece considerd suficientd cantitatea de produse pescaresti consumatd in
prezent si nu gasesc niciun motiv pentru care sa consume mai mult.

In ceea ce priveste pestii de crescdtorie, perceptia este cd sunt mai grasi decdt pestii salbatici,
mai scumpi §i ca au o calitate mai scazuta. Cu toate acestea, consumatorii recunosc ca nivelul lor de
cunostinte despre pestii de crescatorie in general este la un nivel satisfacator. O calitate mai buna si
un pret mai mic ar fi cei mai importanti factori care ar determina achizitia de pesti de crescatorie.

Cetatenii din Sud-Vest considera ca informatiile de pe etichetele produselor pescaresti sunt
clare si usor de inteles, sunt de obicei disponibile pe produse si de incredere, totusi informatia cea mai
importanta luata in considerare este data expirarii. Toate celelalte informatii (congelare anterioara,
origini, tip etc.) sunt mai putin importante”.

Sursa: Raportul de cercetare cantitativa elaborate in Septembrie 2021 - CONSUMUL DE PESTE si
PRODUSE PESCARESTI in ROMANIA

Pentru produsele pescaresti, exista mai multe tipuri de clienti si numeroase tipuri diferite de
piete. Fiecare potential client va percepe in mod diferit produsul care i se oferd, in functie atat de factori
personali, specifici individului respectiv, dar si de anumite caracteristici ale produsului pus in vanzare.

Ce poate influenta decizia de cumpdrare a unui anumit produs pescaresc:
pretul accesibil;
usurinta utilizarii;
durabilitatea;
disponibilitatea;

efectele asupra sanatatii;

YV V. V V V V

calitatea constantd (mentinerea calitatii).

Perceptia consumatorului asupra modului in care un produs satisface aceste criterii va contribui la
decizia de a cumpara sau nu produsul. Prin urmare, deoarece perceptia consumatorului nu poate fi
influentatd de catre producator/vanzator, singurul mod de a influenta comportamentul de cumparare
este prin oferta de produse. Specialistii din sectorul pescaresc estimeaza ca piata este intr-un ritm de

crestere lentd, determinata de cresterea gradului de constientizare a beneficiilor consumului de peste
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pentru o viatd sandtoasa. Oamenii au Inceput sa facad mai multe cercetari, sa asculte de nutritionisti, sa

fie mai preocupati de o dieta echilibrata.

Produsele pescaresti sunt cunoscute cu beneficii pentru sdnatate, ni se recomanda sa consumam
peste si produse pescaresti In mod regulat pentru o viatd sandtoasa. Se stie cd acestea contribuie la lupta
impotriva bolilor precum infectiile bacteriene si cancerul. O dietd sdnatoasa, care include activitate
fizica si produse pescaresti, reduce riscul de cancer. Boli care pot fi prevenite, intarziate sau atenuate
de acizii grasi nesaturati sunt bolile coronariene, accident vascular cerebral, deficiente de acizi grasi la
nou-nascuti, boli autoimune (nefropatie, lupus), boala Crohn, cancer de san, colon, prostata,
hipertensiune arteriala, artritd reumatoida, Alzheimer si astm. Alaturi de toate aceste caracteristici, sunt

un nutrient foarte sanatos recomandat in timpul dezvoltarii corpului.

Cu atatea beneficii, produsele pescaresti de calitate pot fi un produs usor vandabil cu o strategie
de marketing clara si eficienta.

Analiza SWOT

Puncte tari

7

¢ Trendul crescétor al consumului de produse pescaresti pe cap de locuitor

% Continuarea programelor pentru ferme piscicole si extindere pentru crap

Puncte slabe

« Lipsa pescari;

% Flota de pescuit redusa;

* Tehnologii si dotdri de procesare invechite;

+ Imposibilitatea de a vinde pestele direct din barca;

*»  Acces dificil in lanturile de retail.
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Amenintari

0
§ X4

Unele specii de pesti sunt amenintate de schimbarile climatice;

Reducerea pescuitului comercial;

Cresterea constanta a chiriilor catre Apele Romane pune piedici acvaculturii — mai multe firme
private devin nerentabile din acest motiv;

Ape poluate cu microplastic si deseuri.

Obiceiurile alimentare ale europenilor s-au schimbat mult in ultimii ani, Inregistrandu-se o

migrare 1n directia alimentelor industriale, care sunt practice si se gatesc rapid. Timpul petrecut pentru

prepararea mdncarii s-a redus, in special in zilele din timpul saptamdnii.

Aceasta este o tendintd generald, mai pronuntatd in special in rdndul generatiilor mai tinere. Un

peste proaspdt intreg este perceput adesea ca necesitdnd un timp mai indelungat pentru preparare si

fiind mai complicat de gétit.
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Aceastd tendintd a dat nastere unei cereri tot mai accentuate pentru produsele cu un grad sporit
de prelucrare §i preparare, care constituie o sursa reala de valoare addugata pentru pescarii comerciali
si proprietarii de ferme de acvaculturd. Aceasta valoare addugatd consta in schimbarea paradigmei:
trendul este de trecere de la vinzarea de tip traditional a materiei prime (peste intreg proaspdt si
nepreparat) la vinzarea produselor preparate (tdiat, fileuri, in portii de consum), adesea in forma

ambalata.

CAPITOLUL III: STUDIUL MEDIULUI CONCURENTIAL ST AL PROBLEMELOR
PRINCIPALE

Studiul concurentei este foarte important, precum si sd ascultam opinia clientilor, ori sa
monitorizdm tendintele de piatd. in cadrul analizei concurentei se vor analiza producatorii din zona
de capturd, precum si punctele de vinzare, fie ele magazine independente, filiale ale unor lanturi mari

de supermarketuri, piete sau producatori care vand direct.
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Mediul concurential

Ascultarea opiniei clientilor ne poate oferi informatii valoroase despre preferintele si nevoile
lor, ceea ce ne ajuta sa intelegem mai bine cum putem sa ne diferentiem si sd ne pozitionam produsul
intr-un mod atractiv pentru potentiali consumatori.

Monitorizarea tendintelor de piati este, de asemenea, esentiala pentru a intelege evolutia
industriei pescaresti si pentru a identifica oportunitdtile si amenintarile care pot aparea pe piatd. Putem
urmari trendurile legate de consumul de peste si produse pescaresti, preferintele in materie de
alimentatie sandtoasa, schimbarile n comportamentul de cumparare si alte informatii relevante. (asa
cum reiese mai sus din Raportul de cercetare cantitativa elaborate in Septembrie 2021 - CONSUMUL
DE PESTE si PRODUSE PESCARESTI in ROMANIA). In cadrul analizei concurentei, luim in
considerare producdtorii din zona de capturd, dar si punctele de vanzare. Acestea includ magazine
independente, filiale ale unor lanturi mari de supermarketuri, piete sau chiar producatori care vand
direct. Evaluam modul in care acesti competitori isi promoveaza produsele, preturile practicate,
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calitatea oferitd, canalele de distributie utilizate si alte aspecte relevante. Aceste informatii ne vor ajuta
sa identificam avantajele noastre comparative si s dezvoltam o strategie de promovare eficienta care
sa ne diferentieze pe piatd. Competitorii de pe teritoriul GLP Dunarea de Sud Vest nu 1si promoveaza
produsele, deoarece le vind direct la restaurante locale, cu care au contracte, sau la piatd.

Producatorii din zona de capturd sunt pescarii comerciali, inregistrati In cele doud asociatii
pescaresti. Unul dintre beneficiile de a face parte dintr-o asociatie este ca distributia se poate face prin
intermediul asociatiei, Tn mare parte, ei avand astfel asiguratd aceastd etapa. Mai departe, asociatia
plaseaza produsele pescaresti pe filiere comerciale.

Oferta de produse cuprinde atat pestele n sine (care se poate vinde proaspat, la gheata, sau
congelat), cat si produse procesate. Calitatea produselor pescdresti este foarte importanta, este
principalul motiv care face consumatorul s se intoarca la acelasi producator si sa 1i raimana fidel.

Pescuitul comercial practicat pe teritoriul FLAG Dundrea de Sud Vest se confrunta cu o serie
de probleme, care tin atat de concurenta neloiald, braconaj, cét si de fluctuatia apelor Dundrii si a
cantitdtii de peste care existd in zond. Astfel, si oferta de produse este fluctuanta. Ea poate fi combatuta
prin crearea unor ferme de acvaculturd care sa asigure un flux constant de produse de aceeasi calitate,
apreciate de consumatori si prin popularea apelor Dundrii cu peste. Dacd fluctuatia apelor Dunarii
tine de conditii externe, de mediu, concurenta neloiald si braconajul tin de conditii legislative si de
controale care ar trebui indsprite in teritoriu.

Un mare ajutor il poate oferi progresul tehnologic, deoarece internetul ajuta atat la distributia
de peste si produse pescaresti cat si la plasarea comenzilor clientilor. Este un instrument care face
accesul la piata de desfacere mai facil si totodatd modern.

Producatorii trebuie sd aibd permanent in vedere urmatoarele:
> Imbunitatirea produselor existente;
» Dezvoltarea de produse noi;

» Exploatarea produselor secundare.
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CAPITOLUL IV: OBIECTIVELE DE MARKETING

Obiectivele strategiei de marketing:

» Cresterea vanzarilor: Acest obiectiv poate fi atins prin cresterea cererii pentru produsul
pescaresc prin intermediul campaniilor de marketing si prin Incurajarea clientilor sa
cumpere produsele locale.

» Cresterea vizibilitatii produsului: Acest obiectiv poate fi realizat prin intermediul
campaniilor de publicitate si prin promovarea produsului 1n piete si targuri.

» Crearea unei imagini de brand puternice: Acest lucru poate fi realizat prin intermediul
campaniilor de marketing care evidentiaza calitatea si prospetimea produselor, precum si
prin asocierea produselor cu specificul si traditiile locale.

> Imbunadtitirea constientizirii si intelegerii produsului: Acest lucru poate fi realizat prin
intermediul campaniilor de marketing care promoveaza beneficiile consumului de peste
capturat din Dundre si care educa clientii cu privire la modalitatile de preparare si consum
a acestuia.

» Promovarea practicilor sustenabile de pescuit. Acest lucru va ajuta la protejarea mediului
inconjurdtor si a ecosistemelor de pesti din Dunare, precum si la cresterea increderii

clientilor in produsul pescéresc din zona Mehedinti.

Astfel, obiectivele strategiei de marketing pentru produsul pescdresc se concentreaza pe cresterea
vanzdrilor si a vizibilitatii produsului, in timp ce promoveazad calitatea si prospetimea acestuia si

protejeaza mediul inconjurator prin practici sustenabile de pescuit.

Stakeholderii din zona Mehedinti, care sunt implicati in marketingul produsului pescaresc (pestele
capturat din Dunare), ar trebui sa isi asume o serie de obligatii pentru a promova produsele lor si pentru

a asigura un succes pe termen lung in piata.

Aceste obligatii includ:
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» Pescarii ar trebui sa asigure calitatea si prospetimea produsului: Pescarii ar trebui sa se
asigure cd pestele este capturat in conditii de sigurantd si este transportat si stocat in mod
corespunzator pentru a se mentine calitatea si prospetimea produsului. Acest lucru va asigura
ca produsul final va fi de inalta calitate si va satisface asteptarile consumatorilor.

» Restaurantele ar trebui sia promoveze produsele locale: Restaurantele din zona Mehedinti ar
trebui sd promoveze produsele pescaresti locale in meniurile lor si sd incurajeze clientii sa
incerce pestele capturat din Dunare. Aceasta va ajuta la cresterea cererii pentru produsele locale
si la promovarea dezvoltarii economice durabile 1n regiune.

» Asociatiile de pescari ar trebui sid promoveze produsele in piete si targuri: Asociatiile de
pescari ar trebui sd organizeze evenimente si tdrguri pentru a promova produsele lor si a atrage
clienti noi. Acest lucru va ajuta la cresterea vizibilitatii produselor locale si la cresterea cererii
pentru acestea.

» Autoritdtile publice ar trebui sia promoveze turismul si gastronomia locald: Autoritatile
publice ar trebui sa promoveze turismul si gastronomia locald prin organizarea de evenimente,
festivaluri si campanii de marketing. Acest lucru va ajuta la cresterea vizibilitatii produselor
locale si la cresterea numarului de clienti.

» Clientii ar trebui sd incurajeze practicile sustenabile de pescuit: Clientii care cumpara produse
pescaresti din zona FLAG ar trebui sa incurajeze practicile sustenabile de pescuit si sa cumpere
produsele care sunt capturate intr-un mod responsabil si durabil. Acest lucru va ajuta la

protejarea mediului inconjurdtor si a ecosistemelor de pesti din Dundre pe termen lung.

In general, toti stakeholderii din zona FLAG Dundrea de Sud-Vest ar trebui si lucreze impreund
pentru a promova produsele pescaresti locale si pentru a dezvolta o industrie pescareasca durabila

si prosperd in regiune.

Introducerea componentei de constientizare in strategia de marketing a produselor pescaresti din zona
FLAG este esentiala pentru a creste gradul de intelegere si apreciere a valorii acestor produse pentru

mediul Tnconjurator si pentru comunitatea locala. Cum se va realiza:
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» Comunicarea beneficiilor produselor pesciresti pentru mediu: Pentru a creste gradul de
congtientizare, se va comunica publicului larg faptul ca produsele pescaresti din zona FLAG
sunt capturate In mod responsabil si sustenabil, ceea ce inseamna ca impactul asupra mediului
este minim. De asemenea, se va sublinia faptul ca, consumul acestor produse contribuie la
protejarea mediului inconjurator.

» Promovarea transparentei in lantul de aprovizionare: Se va promova transparenta in lantul de
aprovizionare. Produsele pescaresti sunt capturate de catre pescari locali, procesate in mod
responsabil si livrate direct catre consumatori, astfel incat acestia sa stie exact de unde provine
produsul pe care il cumpara si sa aiba incredere in calitatea acestuia.

» Implicarea comunitatii locale: Comunitatea locald trebuie sd se implice in promovarea

produselor pescaresti.

CAPITOLUL V: MASURILE DE MARKETING

1. Strategia legata de produsul pescaresc
Strategia legatd de produsul pescaresc se concentreaza pe aspectele specifice ale produsului,
cum ar fi caracteristicile, calitatea, diversitatea si inovatia, In vederea satisfacerii nevoilor si

preferintelor clientilor. Elemente cheie ale strategiei legate de produsul pescaresc sunt:
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o Identificarea si diversificarea gamei de produse: Evaluarea cererii si identificarea
preferintelor clientilor pentru a dezvolta o gama de produse variatd, adaptata nevoilor
pietei. Aceasta include diferite specii de peste, preparate diferite, optiuni de marimi si
sortimente.

o Asigurarea calitatii si prospetimii: Acordarea unei atentii deosebite calitatii si
prospetimii produsului pescaresc. Acest lucru poate fi realizat prin adoptarea unor
practici responsabile de pescuit, prelucrare si depozitare adecvata a pestelui. Stabilirea
standardelor ridicate si implementarea unui control strict al calitdtii contribuie la
construirea increderii in produs.

o FEtichetarea clara si informativa: Furnizarea de informatii relevante si clare pe eticheta
produsului, cum ar fi provenienta, metoda de pescuit, data capturii, zona de captura si
alte detalii importante pentru a oferi transparenta si Incredere consumatorilor.

o Inovare si dezvoltare de produse: Stimularea inovatiei In dezvoltarea de produse
pescaresti pentru a se adapta la cerintele si preferintele In continud schimbare ale
consumatorilor. Aceasta implica lansarea de produse noi, introducerea de tehnologii
avansate de procesare sau dezvoltarea de produse specializate pentru anumite segmente
de piata.

o Sustenabilitate si responsabilitate: Adoptarea practicilor sustenabile de pescuit si
gestionare a resurselor acvatice pentru a asigura protectia mediului acvatice si a
conserva biodiversitatea. Acest aspect devine din ce In ce mai important pentru
consumatori si poate reprezenta un avantaj competitiv pentru produsele pescaresti.

o Asigurarea conformitdtii legale si a standardelor: Respectarea reglementarilor si
standardelor legale privind pescuitul, prelucrarea si comercializarea produselor
pescaresti. Acest aspect este esential pentru a obtine aprobari si certificari necesare si
pentru a asigura siguranta alimentard a produselor.

o FEvaluarea si imbundtdtirea continud: Monitorizarea feedback-ului clientilor,
evaluarea performantei produselor si identificarea oportunitatilor de Tmbunatatire
pentru a raspunde in mod eficient nevoilor si cerintelor pietei. Acest proces de
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imbundtdtire continud implica realizarea de cercetari de piata, colectarea de feedback
de la clienti, analiza concurentei si identificarea tendintelor de consum.

o Gestionarea lantului de aprovizionare: Asigurarea unei aproviziondri eficiente si
fiabile a produsului pescaresc, incepand de la captura sau achizitionare pana la livrarea
catre punctele de vanzare. Optimizarea lantului de aprovizionare contribuie la
mentinerea prospetimii produsului si la livrarea in timp util catre clienti.

o Colaborarea cu producdtorii si furnizorii: Dezvoltarea si mentinerea unor relatii solide
intre producatorii si furnizorii de peste pentru a asigura o aprovizionare constanta,
calitatea si respectarea standardelor stabilite. Colaborarea stransad si transparentd cu
partenerii din industrie este esentiald pentru succesul strategiei de produs.

o Comunicarea valorii produsului: Comunicarea valorii produsului pescaresc catre
consumatori prin intermediul tacticii de marketing adecvate. Acest lucru poate include
informarea despre beneficiile nutritionale ale pestelui, metode de preparare si retete,
informatii despre sustenabilitate si implicatii sociale ale alegerii produsului.

In general, perceptia pestelui provenind din Dunire este una pozitiva, in sensul ca este perceput
de consumatori ca fiind un produs sdandtos, cu beneficii pentru sdandtate. Dar, produsul in sine nu este
doar pestele, ci este compus dintr-o intreaga serie de elemente care au legatura cu vanzarea, (modul de
prezentare - In gheatd, in stare bund), locul de vanzare (in piatd sau Intr-un supermarket), pretul (la

bucata, la kilogram), aspectul vizual si mirosul.

Pestele proaspat este cel mai bine vdzut in ansamblu s1 in ceea ce priveste beneficiile pentru
sanatate. Totusi, acest tip de produs are o imagine mai putin favorabila in ceea ce priveste raportul
pret-calitate (in primul rand din cauza pretului, calitatea fiind perceputd drept bund).

Pestele congelat are o ,,imagine a sandtdtii” ceva mai putin favorabila decat pestele proaspat,

dar este perceput ca avand un raport pret-calitate mai bun, el fiind si mai larg disponibil.

Existd multe elemente care intrda In componenta produsului. Producatorul poate varia gradul de
prelucrare, tipul de ambalare, aspectul vizual (prospetimea), aspectele nutritive etc. care ii permit sa

Proiect cofinantat din Fondul European pentru Pescuit si Afaceri Maritime prin
Programul Operational Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020

Prioritatea Uniunii Europene nr. 4 - Cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si sporirea coeziunii teritoriale
Masura I11.3 Implementarea strategiilor de dezvoltare locala, Masura 1 - Contributia la valoarea adaugata in sectorul de
pescuit si acvaculturd(din cadrul implementarii Strategiei de dezvoltare locala a Asociatiei Grupul Local Pescaresc
Dunarea de Sud-Vest)
Proiect: “Masuri de revitalizare a sectorului de pescuit”, cod SMIS 145034
Elaborat: August 2023, Beneficiar: Asociatia Pro-Mehedinti




POPAM 2014 - 2020
MINISTERUL AGRICULTURII Q—(‘.\
SI DEZVOLTARII RURALE i—/é

SUSTINE INITIATIVA TA!

UNIUNEA EUROPEANA

DIRECTIA GENERALA PESCUIT — AUTORITATE DE MANAGEMENT PENTRU POPAM

intruneasca asteptdrile sau sd influenteze perceptiile anumitor clienti. Fileurile, de exemplu, sunt
considerate de numerosi consumatori ca fiind mai practice decat pestele intreg. Astfel, producatorul

trebuie sa aleaga intre variabilele produsului, conform pietei careia i se adreseaza.

Calitatea este un atribut foarte important al produselor pescaresti si o conditie esentiala a
oricarei actiuni legate de adaugarea de valoare. Iar calitatea nu este inerentd produsului, un produs nu
este neaparat de buna calitate doar pentru ca se produce local si este proaspat. Un produs atinge un
nivel mai inalt de calitate datorita eforturilor producatorului de a respecta anumite principii in timpul
procesului de productie. De exemplu, prin congelarea adecvata si evitarea supraincdrcarii lazilor cu
peste se poate contribui la calitatea produsului. Calitatea se poate asigura prin implementarea unui
sistem de calitate, care poate fi certificat de cditre un organism extern (de exemplu, un organism de
certificare 1SO de catre asociatia de pescari) sau, mai simplu, pentru pescari, poate fi gestionat
intern, in special prin respectarea unui cod de bune practici.

Calitatea produselor pesciresti se poate stabili in mai multe feluri:

» Calitatea perceputa de client prin simturi (vaz, miros, gust, atingere si auz). De exemplu,
aspectul si mirosul produselor proaspete influenteaza in mod decisiv cumparatorul, deoarece
reprezinta buni indicatori ai prospetimii. Pestele proaspat are ochii limpezi si bombati, mucus
curat si fard miros, solzii sunt curati, luciosi, dar si foarte bine lipiti de corp, branhiile au
culoarea roz sau rosie, in functie de specie, si sunt curate si umede.

» Calitatea igienicd a produselor: este esential ca alimentele sa nu imbolnaveasca consumatorii.
Ca prioritate, trebuie mentinut lantul de refrigerare. Curatenia ghetii folosite si igiena
persoanelor care lucreaza in fiecare segment al lantului sunt si ele de importanta vitala.

» Calitatea nutritiva a produsului: contribuie produsul la un regim alimentar echilibrat sau, pe
de alta parte, are el efecte daunatoare asupra sanatdtii, de exemplu, din cauza unui continut

excesiv de colesterol sau zaharuri?
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2. Strategia legata de preturi

Pretul este unul dintre principalele elemente care influenteaza decizia de cumparare in cazul
produselor pescdresti. Pretul produselor pescdresti este perceput ca fiind mare, comparativ cu alte
tipuri de carne, mult mai ieftine. Nivelul pretului este legat de tipul de produs oferit (tipul de peste)
sau de gradul de prelucrare a produsului (curatat, necuratat, filetat etc). Un produs care necesita mai
multd munca si know-how va avea un cost de productie mai ridicat, si deci un pret de vanzare mai

mare. Insa, pretul trebuie sd ramana la un nivel acceptabil pentru clientul tinta.

Pretul unui produs pesciresc depinde si de pretul produselor concurente. In cazul in care
concurentii (supermarketurile, de exemplu) reusesc sa ofere produse similare la un pret mai mic (peste
provenit din import), unii dintre clienti nu vor ezita sa isi schimbe furnizorul. Pretul poate, astfel, sa fie
un posibil indicator al randamentului producdtorului, in cazul in care concurentii pot realiza produse
similare la un pret mai mic. Tot din categoria pretului fac parte si reducerile sau ofertele speciale,
precum si termenele de plata, atat in ceea ce priveste perioadele de plata, cat si mijloacele de plata.

Faptul ca producatorii livreaza productia de peste cétre asociatie, iar aceasta pune la dispozitia
supermarketului o cantitate mai mare de produse pescaresti, ajutd asociatia la stabilirea pretului de
vanzare. Termenele de platd mai mari oferite supermarketurilor pot contribui la obtinerea unui pret

de vanzare mai bun.

3. Strategia legata de promovare (reclama)

Promovarea produselor care se adreseaza pietelor locale se face diferit de promovarea
produselor vandute prin supermarketuri etc. Diferitele strategii de comunicare vor folosi diferite canale
promotionale, precum presa locald, participarea la targurile comerciale/festivalurile, retele sociale
si internet etc.

Festivalurile

Participarea la targuri si expozitii de produse locale poate fi o modalitate excelentd de a

promova produsele pescaresti din zona FLAG. Acest lucru permite pescarilor sd prezinte direct

produsele lor si sd interactioneze cu potentiali clienti.
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In teritoriul FLAG Dunirea de Sud-Vest se poate initia un festival anual al crapului de Dunire
(sau al scrumbiei de Dunare), in scopul de a promova teritoriul cu ajutorul acestei/acestor specii
reprezentative, dezvoltand produse locale de inalta calitate si oportunitati de ecoturism. La acesta pot
participa restaurante care vand produse (mancare) pe baza de crap sau de scrumbie. Festivalurile
beneficiaza de o promovare foarte buna, iar oamenii sunt mai mult decat incantati sd participe la
acestea, prin urmare este o situatie castigitoare: se promoveaza produsele pescaresti si li se adauga
plus valoare, iar restaurantele isi promoveaza oferta culinara din peste.
Prin acest concept se pot dezvolta si noi produse pescaresti.
Retele sociale si internet

Website-urile si retelele sociale pot fi utilizate pentru a promova produsele pescaresti din zona
Mehedinti. Acest lucru poate fi realizat prin intermediul postarilor si a reclamelor plasate pe retelele
sociale, dar si prin prezentarea detaliata a produselor si a povestirii din spatele lor pe site-urile web.

Promovarea prin intermediul social media are foarte multe avantaje, deoarece se pot urmari
rezultatele.

Ofera:

Awareness — vizibilitate

Interactiune — crearea primei relatii

Facebook este cea mai cunoscuta platforma sociala la nivel global. Doar in Romania are peste

11 milioane de utilizatori. Acest lucru face ca Facebook sa fie unul dintre cele mai accesate site-uri la
nivel national, iar romanii petrec In medie 2,3 ore pe zi pe Facebook, conform studiilor, iar anunturile
pe Facebook nu sunt scumpe.
Strategii de promovare pe Facebook:
> Crearea unei pagini de Facebook pentru produsul pesciresc: In acest fel, va fi un loc
centralizat pentru a promova produsul pescéresc si se poate realzia interactiunea cu
clientii si potentialii clienti.

Proiect cofinantat din Fondul European pentru Pescuit si Afaceri Maritime prin
Programul Operational Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020

Prioritatea Uniunii Europene nr. 4 - Cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si sporirea coeziunii teritoriale
Masura I11.3 Implementarea strategiilor de dezvoltare locala, Masura 1 - Contributia la valoarea adaugata in sectorul de
pescuit si acvacultura(din cadrul implementarii Strategiei de dezvoltare locala a Asociatiei Grupul Local Pescaresc
Dunarea de Sud-Vest)
Proiect: “Masuri de revitalizare a sectorului de pescuit”, cod SMIS 145034
Elaborat: August 2023, Beneficiar: Asociatia Pro-Mehedinti



POPAM 2014 - 2020

MINISTERUL AGRICULTURII Q(..(.\
SI DEZVOLTARII RURALE >

SUSTINE INITIATIVA TA!

UNIUNEA EUROPEANA

DIRECTIA GENERALA PESCUIT — AUTORITATE DE MANAGEMENT PENTRU POPAM

» Postarea de fotografii si videoclipuri atractive: Fotografiile si videoclipurile care
prezintd produsele pescéresti Intr-un mod atractiv pot fi un mod excelent de a atrage
atentia utilizatorilor Facebook si de a-i convinge sa cumpere produsul.

» Plasarea de reclame Facebook: Facebook ofera optiuni de plasare a reclamelor care
pot ajuta la promovarea produselor pescaresti in randul unui public mai larg. Este
important sa se segmenteze publicul tinta in functie de interese si preferinte, astfel incat
reclamele sd ajunga la cei mai potriviti potentiali clienti.

» Promovarea prin intermediul concursurilor: Organizarea unui concurs pe Facebook
poate fi o modalitate buna de a creste implicarea utilizatorilor si de a-i determina sa
incerce produsul pescaresc.

» Utilizarea de influenceri: Colaborarea cu influenceri din domeniul culinar sau al
pescuitului poate fi o modalitate eficientd de a promova produsul pescéaresc si de a
castiga noi clienti.

Continut paginii de Facebook trebuie actualizat si pastrat relevant, s se raspunda rapid la
intrebarile si comentariile utilizatorilor, astfel incat sa se construiasca o comunitate online puternica in

jurul produsului pescaresc din zona FLAG Dunarea de Sud-Vest.

Comunitatea locala
Comunitatea locald poate fi un alt canal important pentru promovarea produselor pescaresti din zona
Mehedinti. Acest lucru poate fi realizat prin intermediul colabordrii cu organizatiile si asociatiile locale,

dar si prin organizarea de evenimente locale pentru a promova produsele.

4. Strategia legata de plasare (distributie)

Existd o nevoie clard de dezvoltare a sistemului de distributie si valorificare a produselor
pescaresti pescuite pe Dunare 1n judetul Mehedinti, intrucat acesta ar putea aduce beneficii economice
semnificative si ar ajuta la cresterea nivelului de trai al comunitétilor locale.

In prezent, pescarii de pe teritoriul FLAG Dunirea de Sud-Vest se confrunti cu dificultiti in

valorificarea produselor lor, din cauza faptului ca nu folosesc canalele eficiente de distributie si
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comercializare. In acest context, o mare parte din produsele pescaresti sunt vandute in piete locale sau
la oameni din comunitatea locald, la preturi reduse, fara a ajunge la consumatorii din alte zone.

In plus, pescarii se confrunti adesea cu probleme legate de transportul si depozitarea produselor
lor. Din cauza lipsei unor facilitati de depozitare adecvate, acestia sunt nevoiti s vanda produsele la
preturi reduse sau sd le distruga. De asemenea, transportul produselor pescaresti poate fi dificil din
cauza distantelor mari si a infrastructurii insuficiente, ceea ce duce la cresterea costurilor si la scaderea
calitatii produselor.

Pentru a aborda aceste probleme, este necesard dezvoltarea unui sistem de distributie si
valorificare eficient si sustenabil a produselor pescaresti din zona Dunarii, iar acest lucru poate fi
realizat prin construirea de depozite frigorifice si a unor facilitati de prelucrare a pestelui, care sa
permita pastrarea si prelucrarea produselor in conditii optime. De asemenea dotari dispune asociatia de
pescari comerciali de pe teritoriul FALG Dunarea de Sud-Vest, dar pescarii nu folosesc acest canal de
distributie (prin asociatie).

De asemenea, este important sd se construiasca o retea de drumuri si poduri care sd permita
accesul facil la zonele de pescuit si sa faciliteze transportul produselor pescaresti cétre pietele de
desfacere.

In final, dezvoltarea unui sistem de distributie si valorificare eficient si sustenabil a produselor
pescaresti poate aduce beneficii semnificative atat pentru pescari, cat si pentru consumatori si poate
contribui la dezvoltarea economicd a zonei. Prin urmare, autoritatile ar trebui sa ia in considerare
aceastd problema si sa ia masurile necesare pentru a imbunatati sistemul de distributie si valorificare a

produselor pescaresti in judetul Mehedinti.

Canale de distributie:

Adaptarea canalului de distributie la produs constituie o bund modalitate de a adduga valoare.
Sunt canalele de distributie lungi si scurte, In functie de numarul de intermediari implicati. Canalele de
distributie scurte au cel mult un singur intermediar intre producdtor si consumator si, de aceea,

includ vanzarile directe. Canalele lungi au mai mult de un intermediar. Aceste doua tipuri de
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distributie principale nu se exclud reciproc, iar diversificarea oportunitatilor de vanzari este o

modalitate de a spori certitudinea vanzarilor.

Véanzarile directe

Vanzarile directe se caracterizeaza prin contactul direct dintre producator si consumator.
Aceasta categorie include vanzarile in locul de productie sau de acostare (inca nereglementatd vanzarea
direct din barca), precum si vanzarile la piete, vanzarile mobile sau vanzarile in magazinul
producatorului.

Desi vanzarile directe elimind intermediarii dintre producdtori si consumatorul final, ele necesita
investitii considerabile in ceea ce priveste forta de muncda, mai ales din punctul de vedere al timpului
dedicat activitatii de vanzare.

Pentru a determina viabilitatea vanzarilor directe, este necesar sa tinem cont de toate costurile
asociate (achizitionare/inchiriere de echipamente, vehicul, locatie, costul respectarii normelor de
sandtate publicd etc.), precum si timpul de lucru necesar (pregatirea produselor, incarcarea si
descarcarea inainte si dupa orarul pietei, timpul de vanzare, etc.).

Vanzarile directe se bazeaza, In cea mai mare parte, pe piata locald. Populatia locala constd din
localnici, dar si din turisti si fosti localnici, care revin In zona in vacante. Acestia din urma reprezinta
ceea ce se numeste cererea sezonierd.

Este nevoie de strategii de marketing adaptate, atit in ceea ce priveste tipul de vanzari directe,
cat si al tipului de produse propuse. De exemplu, probabil ca populatia locald stie care sunt speciile
de sezon, dar turistii si consumatorii urbani au nevoie de informatii in acest sens.

Totusi, este important sd fim constienti de limitdrile impuse de legislatia UE in cazul oricdrei
initiative de vdanzari directe. Existd unele limitdri care decurg din regulile de igiend si siguranta
alimentara. De aceea, este recomandabil ca Tnainte sa fie consultate autoritatile nationale competente
cu privire la volumele si speciile care pot fi vandute direct in teritoriul FLAG Dunérea de Sud-Vest.

Un aspect important al vanzarilor directe este apropierea producatorului de consumatorul final.
Povestea care insoteste produsul este la fel de importanti ca si produsul insusi si face parte din

valoarea adaugatd a vanzarilor directe. Nu este vorba doar despre cumpararea unui produs cotidian,
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ci de crearea unei legaturi cu producdtorul. Aceasta dimensiune imaginard i emotionald pe care o

creeaza sporeste satisfactia clientilor.

Pentru consumatori, exista o perceptie generala ca un produs cumparat direct de la producator
este de o,,calitate mai buna” decat acelasi produs cumparat de la un negustor de peste, acesta din

urma fiind si el mai ,,calitativ” fatd de un produs cumparat de la supermarket.

Totusi, este important ca aceasta perceptie a calitdtii superioare sa fie intr-adevar corelata cu
valoarea reald a produsului. Intr-adevar, consumatorii nu vor reveni la un producator daca gustul,
prospetimea sau aroma produsului i-a dezamdgit, chiar daca produsul este insotit de cea mai frumoasa

poveste din lume.

Canalele scurte de distributie

Canalele scurte de distributie, care difera de vanzarile directe, implicd cel mult un singur
intermediar Intre producdtor si consumator. Acesta poate fi un detailist (comerciant / antreprenor local
de peste sau supermarketuri) sau un restaurant. Pensiunile si alte forme de turism rural pot si ele sa
constituie canale de distributie excelente pentru produsele locale de pescuit, datorita tipului de cazare
si serviciilor oferite.
Pescarii comerciali fac parte din asociatii, iar acestea preiau In mare masurd partea de plasare

(distributie, vanzare).

Canalele lungi

Utilizarea canalelor lungi este adesea esentiald, mai ales in cazurile in care centrele de consum
sunt la distante mari de centrele de productie. Canalele lungi presupun volume mai mari si producdtori
mai multi decit cele scurte. In aceste sisteme, existi cel putin un intermediar (adesea angrosist) intre
producdtori si punctul de vanzare catre consumatorul final. Aceste puncte de vanzare pot fi reprezentate

de negustori de peste traditionali sau chiar supermarketuri mari.
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Totusi, supermarket-urile mari impun numeroase constrangeri: trebuie respectate specificatii
precise cu privire la calitatea si trasabilitatea produselor; livrarile trebuie sa se faca regulat pentru
fiecare specie, in ceea ce priveste cantitatea sau calitatea. In cazul nerespectirii termenilor contractuali
se aplica penalizari, iar lanturile de supermarketuri isi rezerva si dreptul de a schimba furnizorul, n
cazul in care cel actual nu se ridica la nivelul asteptarilor (de exemplu, dacad produsul nu se vinde).

Mai mult, sistemul de plata este complex; marjele de profit pentru furnizori sunt mici, iar
perioadele de plata sunt indelungate.

De aceea, producatorii/pescarii comerciali trateaza rareori direct cu marile lanturi de
supermarket-uri, preferand adesea sd vanda prin intermediul asociatiiloe de pescari si/sau al
angrosistilor, care reunesc oferta din surse multiple si ofera game de produse cuprinzatoare. Sistemul
are avantajul de a oferi un sistem logistic, care ar fi imposibil de dezvoltat individual, iar

producatorii/pescarii comerciali pot vinde intreaga productie sau o parte a acesteia prin acest canal.

Argumente pro si contra privind canalele de vinzare a produsului pesciresc in zona FLAG
Dunirea de Sud-Vest:
Argumente pro pentru vanzarea directd, de la pescari catre restaurante sau clienti:

» Provenienta sigura a pestelui: Pescarii care vand direct pestele pe care l-au prins pot oferi
informatii precise cu privire la locul si momentul capturii, iar astfel se pot garanta
propespetimea si calitatea produsului.

» Eliminarea intermediarilor: Pescarii care vand direct elimina intermediarii, ceea ce reduce
costurile si asigurd un pret mai mic pentru clienti.

» Dezvoltarea economiei locale: Vanzarea directa de la pescari poate stimula economia locala

prin sprijinirea producatorilor locali si mentinerea resurselor in comunitate.

Argumente pro pentru vinzarea prin asociatie:
» Respectarea normelor de igiena si sigurantd alimentard: Asociatiile de pescari au reguli
stricte cu privire la conditiile de depozitare si transport al pestelui, ceea ce garanteaza

respectarea normelor de igienad si siguranta alimentara.
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» Promovarea unui standard de calitate: Prin intermediul unei asociatii, pescarii pot dezvolta un
standard comun de calitate pentru pestele vandut. Acest lucru poate ajuta la imbunatatirea
imaginii produselor si la cresterea vanzarilor.

» Consolidarea pozitiei de negociere: Asociatiile de pescari pot consolida pozitia de negociere a
producatorilor locali in raport cu cumparatorii, prin centralizarea ofertelor si negocierea de

preturi mai bune.

Argumente contra vanzarii directe de la pescari:

» Riscuri de sigurantd alimentara: Vanzarea directa de la pescari poate reprezenta un risc pentru
siguranta alimentara, daca nu sunt respectate regulile de igiend. Pescarii trebuie sa fie atenti la
manipularea si depozitarea corectd a produselor.

» Acces limitat pentru clienti: Vanzarea directa de la pescari poate fi limitata la o anumita zona
geografica sau la un grup mic de clienti.

» Potentialul de concurentd neloiala: Unele restaurante sau comercianti pot prefera sd cumpere
direct de la pescari pentru a obtine un pret mai mic, fara a lua in considerare aspecte legate de

siguranta alimentard sau de calitatea produselor.

Argumente contra vanzarii prin asociatie:
Costuri mai mari: Vanzarea prin intermediul unei asociatii poate implica costuri suplimentare pentru
pescari, cum ar fi taxa de membru, costurile de transport si depozitare.
» Birocratie: Asociatiile pot impune reguli si proceduri stricte, care pot fi percepute ca fiind
birocratice sau incomode pentru pescari.
» Reducerea flexibilitatii: Vanzarea prin intermediul unei asociatii poate limita capacitatea
pescarilor de a decide cu cine si cum sd vanda produsele lor. Pescarii trebuie sa respecte regulile

si procedurile impuse de asociatie, ceea ce poate reduce flexibilitatea lor in a face afaceri.
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» Posibilitatea unei supraproductii: Asociatiile pot avea tendinta de a promova productia
excesiva, ceea ce poate duce la o crestere a stocurilor de peste, in conditiile in care cererea este

limitata. Aceasta poate duce la o scadere a preturilor si la o pierdere financiara pentru pescari.

In concluzie, atat vanzarea directa de la pescari, cat si vanzarea prin intermediul unei asociatii prezinta
avantaje si dezavantaje. Decizia de a alege una dintre aceste modalitdti de vanzare ar trebui luatd in
functie de necesititile si preferintele fiecarui pescar. in orice caz, este important ca pescarii s respecte
regulile de igiena si siguranta alimentard, pentru a asigura produse de calitate si pentru a proteja

sanatatea consumatorilor.

CAPITOLUL VI: PROGRAMUL DE ACTIVITATE

Planificarea permite o bund pregatire a actiunilor de marketing, deoarece executarea corecta
depinde de luarea unor decizii In avans si este conceputa ca un ansamblu de decizii ce se vor executa
intr-o ordine logica si intr-un timp stabilit, asigurand coerenta activitdtilor. Fiind asigurata formularea
explicitd pentru executarea pas cu pas a deciziilor, cu mentionarea responsabilitatilor si a termenelor
de Indeplinire, planificarea constituie un mijloc de comunicare si control.

Prin programul de activitati, se vor putea atinge obiectivele de promovare a produselor
pescaresti locale, se va sprijini economia locala si 1i se va oferi consumatorilor acces la produse de
calitate superioard, proaspete si sdnitoase. In plus, acest demers va contribui la cresterea cunoasterii si

aprecierii traditiilor pescaresti din regiune.

Planul de activitati de marketing se elaboreaza conform tabelului de mai jos:
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PLAN DE ACTIUNI

Scop Situatia Actiunea Responsabil | Data de | Data de | Buget

actuala incepere | finalizare
Cresterea Produsele Actiuni propuse: Beneficiarul | La 12 luni Trebuie
vizibilitatii si | pescaresti Dezvoltarea de | va putea | cerere stabilitd o
congtientizarii | locale sunt | materiale de | coordona si alocare
produselor de  calitati | promovare: supraveghea financiara
pescaresti diferite si nu | Designul si tiparirea | campanii de pentru
locale de pe | au atins inca | materialelor de | promovare fiecare
teritoriul un nivel de | promovare (afise, | viitoare. actiune in
FLAG notorietate. | flyere, brosuri) cu un | Pescarii vor parte.
Dunarea de | De aspect  atractiv  si | fi lar pentru
Sud-Vest  si | asemenea, informativ. responsabili acestea
stimularea nici Lansarea unei | de trebuie
cererii pentru | cantitatea de | campanii de | furnizarea identificate
aceste produse marketing digital: de surse  de
produse. pescaresti nu | Crearea si | informatii. finantare.

este administrarea unui

suficienta. website (sau a unei

lar pagini de FB) dedicat

potentialul produselor pescaresti

de locale, prezentand

promovare si | informatii despre

de a atrage

noi  clienti
este
subexploatat.

producatori, procesul
de pescuit si retete

delicioase.
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Utilizarea  retelelor
sociale  pentru a
promova  produsele,
oferind continut
interactiv si atractiv

(imagini, videoclipuri,

concursuri).
Organizarea de
evenimente de
promovare:
Evenimente de
degustare si

demonstratii culinare
cu bucatari renumiti,
care sa puna in valoare
preparatele  realizate
din produsele
pescaresti locale.
Participarea la targuri,
expozitii si festivaluri
culinare  pentru a
prezenta produsele si a
le face cunoscute
publicului larg.

Colaborarea cu

o

restaurante S

retaileri locali:

Proiect cofinantat din Fondul European pentru Pescuit si Afaceri Maritime prin
Programul Operational Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020

Prioritatea Uniunii Europene nr. 4 - Cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si sporirea coeziunii teritoriale
Masura I11.3 Implementarea strategiilor de dezvoltare locala, Masura 1 - Contributia la valoarea adaugata in sectorul de
pescuit si acvaculturd(din cadrul implementarii Strategiei de dezvoltare locala a Asociatiei Grupul Local Pescaresc
Dunarea de Sud-Vest)
Proiect: “Masuri de revitalizare a sectorului de pescuit”, cod SMIS 145034
Elaborat: August 2023, Beneficiar: Asociatia Pro-Mehedinti



POPAM 2014 - 2020
MINISTERUL AGRICULTURII O(—(-.\
SI DEZVOLTARII RURALE i—/é

SUSTINE INITIATIVA TA!

UNIUNEA EUROPEANA

DIRECTIA GENERALA PESCUIT — AUTORITATE DE MANAGEMENT PENTRU POPAM

Incheierea de
parteneriate cu
restaurante s
magazine locale

pentru a introduce
produsele  pescaresti
locale in meniuri si pe
rafturi.

Organizarea de
promotii si  oferte
speciale pentru a
atrage clienti noi si

fideli.

CAPITOLUL VII. BUGETUL DE MARKETING

Pentru activitatile de promovare propuse la Capitolul V, punctul 3, un buget pentru 12 luni ar putea

fi structurat astfel:

1.

Festivalul anual al crapului de Dunare (sau al scrumbiei de Dunare):

Organizare eveniment: 30.000 lei (includand cheltuieli pentru inchiriere spatiu, standuri, decor,
securitate etc.)

Promovare si publicitate: 5.000 lei (includand afise, flyere, reclame in presa locala, promovare
pe retelele sociale)

Retele sociale si internet:

Creare s1 administrare pagind de Facebook: 2.000 lei (costuri de design si dezvoltare)

Plasare reclame Facebook: 10.000 lei (buget anual pentru plasarea de anunturi platite)
Colaborare cu influenceri: 10.000 lei (costuri pentru compensarea influencerilor sau
sponsorizarea continutului creat de ei)

FIVISLL LUTITIATILAL Ul 1 VITUUL LU VPSAll PEHU U T T0UIL 21 ATALTT T IVAL ILINNIS pi i
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3. Participarea la targuri si expozitii:

e Costuri de Inregistrare si standuri: 6.000 lei (includand taxe de participare si costuri pentru
standuri de prezentare)

e Marfuri de prezentat la evenimente: 4.000 lei (costuri pentru produsele pescaresti prezentate la
targuri)

4. Colaborarea cu comunitatea locala:

e Organizarea evenimentelor locale: 3.000 lei (costuri pentru organizarea de evenimente de
degustare sau prezentdri In comunitate)

Buget total estimat: 70.000 lei

Este important s mentiondm ca bugetul poate varia in functie de dimensiunea evenimentelor, alocarea
fondurilor pentru publicitate, negocierile cu influencerii sau costurile locale specifice. De asemenea,
trebuie identificate sursele de finantare, cum ar fi sponsorizarile din partea producatorilor locali sau
granturile disponibile pentru promovarea produselor traditionale si locale. Cu o planificare atenta si o
utilizare eficientd a resurselor, se poate obtine o promovare de succes a produselor pescéresti din zona

FLAG Dunarea de Sud-Vest, sustindnd dezvoltarea economica locala si conservarea traditiilor locale.

De asemenea, se pot cauta parteneriate cu alte organizatii locale, institutii guvernamentale sau ne-

guvernamentale, pentru a sprijini si imbunatati eforturile de promovare.

CAPITOLUL VIII. EVALUAREA PERFORMANTELOR DE MARKETING

Evaluarea performantelor de marketing este un proces esential pentru a masura eficienta si
eficacitatea strategiilor si tacticilor de promovare. Aceasta implicd colectarea si analiza datelor
relevante pentru a intelege cum au functionat diferitele actiuni de marketing si pentru a lua decizii
informate in viitor. Chestionarul aplicat comunitétii de pescari a avut in vedere colectarea de date

pentru situatia actuala, redata la capitolul IX. Folosirea datelor si a feedback-ului pentru a lua decizii

Proiect cofinantat din Fondul European pentru Pescuit si Afaceri Maritime prin
Programul Operational Pescuit si Afaceri Maritime 2014-2020

Prioritatea Uniunii Europene nr. 4 - Cresterea gradului de ocupare a fortei de munca si sporirea coeziunii teritoriale
Masura I11.3 Implementarea strategiilor de dezvoltare locala, Masura 1 - Contributia la valoarea adaugata in sectorul de
pescuit si acvaculturd(din cadrul implementarii Strategiei de dezvoltare locala a Asociatiei Grupul Local Pescaresc
Dunarea de Sud-Vest)
Proiect: “Masuri de revitalizare a sectorului de pescuit”, cod SMIS 145034
Elaborat: August 2023, Beneficiar: Asociatia Pro-Mehedinti



POPAM 2014 - 2020
MINISTERUL AGRICULTURII Q(..(.\
SI DEZVOLTARII RURALE >

SUSTINE INITIATIVA TA!

UNIUNEA EUROPEANA

DIRECTIA GENERALA PESCUIT — AUTORITATE DE MANAGEMENT PENTRU POPAM

informate este cheia pentru a obtine rezultate de succes in promovarea produselor pescaresti din zona
FLAG Dunirea de Sud-Vest si pentru a sprijini dezvoltarea economica si sustenabila a teritoriului.

Un aspect esential in promovarea produselor pescaresti pe viitor este construirea unei povesti
autentice si relevante in spatele acestor produse. Povestea lor unica, legatura cu traditiile locale si cu
comunitatea pescireasca pot adiuga valoare si atractivitate pentru potentialii clienti. In cadrul fiecarei
actiuni de promovare, este important sa se ofere informatii detaliate despre produsele pescaresti locale,
provenienta lor, metodele de pescuit si sustenabilitatea activitdtii de pescuit. Transparenta si
autenticitatea sunt elemente cheie in a castiga increderea clientilor si a construi o relatie de lungd durata
cu acestia. Pe masura ce promovarea produselor pescaresti din zona FLAG Dunarea de Sud-Vest va
castiga amploare, se va observa o crestere a interesului si aprecierii publicului pentru aceste produse
locale, aducand beneficii nu doar producatorilor locali si comunitatii pescaresti, dar si intregii regiuni.
Un efort continuu de promovare si educare a publicului va contribui la conservarea traditiilor
pescaresti, la protejarea mediului si a ecosistemelor acvatice, precum si la dezvoltarea economica si
turistica a teritoriului FLAG Dunarea de Sud-Vest.

Promovarea produselor pescaresti prin intermediul festivalurilor, a retelelor sociale,
participarea la targuri si colaborarea cu comunitatea locald poate crea experiente de cumparare si
consum autentice si memorabile pentru clienti, sprijinind in acelasi timp sustenabilitatea si dezvoltarea
durabila a resurselor locale. Cu o abordare integrata si coordonata, strategia de promovare propusa va
contribui la atingerea obiectivului propus de a creste vizibilitatea si aprecierea produselor pescaresti
din zona FLAG Dundrea de Sud-Vest, aducand beneficii multiple atat producdtorilor locali, cat si

comunitdtii locale in ansamblu.

CAPITOLUL IX. APLICARE CHESTIONAR

Au fost sustinute intdlniri cu pescarii din zona GLP Dunarea de Sud Vest, in cadrul carora
participantilor li s-a aplicat un chestionar. In cele ce urmeaza vor fi detaliate rezultatele chestionarii pe

teme de marketing.
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intrebare: Cit de importanti este pt dvs sustenabilitatea produselor pesciresti?

Réaspunsuri: Pentru 78,38% dintre respondenti, sustenabilitatea este importanta si foarte importanta.

Sunt, 1nsd, 21,62% pentru care sustenabilitatea este foarte putin importantd sau neimportanta.

Cat de importanta este pt dvs sustenabilitatea
produselor pescaresti

IMPORTANTA

FOARTE PUTIN IMPORTANTA
DEOSEBIT DE IMPORTANTA
FOARTE IMPORTANTA

NEIMPORTANTA

ALT RASPUNS

Intrebare: Care este canalul preferat prin care vindeti produse pescaresti?
Raspunsuri: Aproape trei sferturi dintre pescarii participanti la activitatea de chestionare au raspuns
ca vand pestele prin intermediul asociatiei de pescuit, iar restul il comercializeaza prin magazine de

specialitate sau direct la usa clientului.
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Care este canalul preferat prin care vindeti produse
pescaresti

PRIN ASOCIATIA DE PESCUIT
MAGAZINE SPECIALIZATE 20,51%

LA USA CLIENTULUI

ALT RASPUNS (CENTRU P VANZ)
SUPERMARKET

PIATA

Intrebare: Cum ati descrie calitatea produselor pescaresti pe care le vindeti?
Réaspunsuri: Nici macar jumatate dintre pescari nu considera ca vand un produs de calitate buna. Doar
42,5% considerd cd produsul lor are o calitate mare, in timp ce 20% considera o calitate medie, iar 37,5

% considerad calitatea produsului pescuit si vandut ca fiind insuficientd sau slaba (mica).

Cum ati descrie calitatea produselor
pescaresti pe care le vindeti

MARE 42,50%

MICA 27,50%

MEDIE
INSUFICIENTA 10,00%

ALT RASPUNS
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Intrebare: Ati fi interesati s comercializati produse pescaresti care ofera informatii despre
origine, metode de pescuit, conditii de depozitare?
Réaspunsuri: Respondentii sunt interesati sd comercializeze produse care sa ofere toate informatiile

precizate in procent de 86,49%, in timp ce 13,51% nu sunt interesati.

Ati fi interesati sa comercializati produse pescaresti
care ofera inf despre origine, metode de pescuit,
conditii de depozitare

DA
NU
NU MA INTERESEAZA

ALT RASPUNS

intrebare: Ce ati dori si afle clientii despre produsele pesciresti?

Raspunsuri: Pescarii sunt interesati sa transmitd clientilor faptul ca produsele pescéresti pe care le
comercializeaza sunt de calitate (62,5%), care este provenienta lor (20%) si ca sunt proaspete (17,5%).
Faptul céd doresc sa transmita calitate se contrazice cu calitatea pe care o au capturile, considerata de

37,5% dintre respondenti ca fiind slaba sau insuficienta (mai sus).
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Ce ati dori sa afle clientii despre produsele
pescaresti

CALITATE 62,50%
PROVENIENTA 20,00%

PROSPETIME 17,50%

intrebare: Credeti ci existi existd oportunitiiti pentru imbuniititirea produselor si serviciilor
pescaresti pe care le oferiti?

Raspunsuri: Un sfert dintre respondenti considera cd nu existd asemenea oportunitati. Unii si-ar dori,
insa, sd existe investitii Tn echipamente noi (40,74%), altii sa existe investitii in facilitati de procesare

a pestelui (25,93%), iar altii isi doresc subventii (3,7%) si fonduri nerambursabile (3,7%).

Credeti ca exista exista oportunitati pentru imbunatatirea
produselor si serviciilor pescaresti pe care le oferiti

INVESTITII IN ECHIPAMENTE NOI 40,74%

PROCESAREA PESTELUI 25,93%

NU EXISTA 25,93%

SUBVENTII

FONDURI NERAMBURSABILE

Intrebare: Ce avantaje considerati ca aveti prin vinzarea direct catre consumatori?
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Réaspunsuri: 47,73 % dintre respondenti considera ca avantajul cell mai important este eliminarea
intermediarilor, fapt ce ar duce la obtinerea unui pret mai mare per kg. Dar si o relatie de Incredere si

loialitate cu clientii li se pare importanta la 40,91% dintre ei. 11,36% considera ca nu au avantaje.

Ce avantaje considerati ca aveti prin vanzarea
direct catre consumatori

ELIMINAREA INTERMEDIARILOR
INCREDEREA CLIENTILOR

NU AM AVANTAJE

ALT RASPUNS

IMBUNATATIREA SERVICIILOR

intrebare: Care sunt conditiile de igieni si sigurantii pe care le oferiti?

Raspunsuri: 65,12 % dintre pescari considera ca respecta reglementdrile legale si standardele legate
de manipularea, depozitarea si transportul pestelui, 20,93% considera ca indeplinesc acest standard
dacad livreaza pestele imediat dupa capturare, iar 13,95% dintre respondenti considerd ca indeplinesc

conditiile daca transporta pestele in conditii adecvate.
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Care sunt conditiile de igiena si siguranta pe
care le oferiti

RESPECTAREA REGLEMENTARILOR LEGALE 65,12%

LIVREZ PESTELE DUPA CAPTURARE 20,93%

DEPOZITEZ SI TRANSPORT PESTELE ADECVAT | ikeficly s

intrebare: Care sunt modalititile de desfacere a pestelui pe care le practicati?
Raspunsuri: Respondentii livreaza pestele capturat cdtre asociatia de pescari din care fac parte

(94,73% - centrul de prima vanzare este detinut de asociatie), iar restul 1l furnizeaza catre restaurante

sau 1l vind online.

Care sunt modalitatile de desfacere a
pestelui pe care le practicati

DESFAC PESTELE PRIN INTERMEDIUL

0,
ASOCIATIEI 73,68%

CENTRU DE PRIMA VANZARE 21,05%

VANZARE ONLINE

FURNIZEZ CATRE RESTAURANTE

rivicuu \.UIIIIGIII'.GL Jinn rviigul Lui UPCGII PEIII.I U redocuiu ?I ALl I mail e PI mi
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Concluzii si recomandari:

Pe baza datelor colectate din sondaj, se trag urmatoarele concluzii si se pot face recomandari:

>

Sustenabilitatea produselor pescaresti: Majoritatea respondentilor considerd sustenabilitatea
un aspect important in produsele pescaresti, ceea ce indicd o preocupare crescutd pentru
impactul asupra mediului si conservarea resurselor acvatice. Nu doar in teorie, ci si In practica,
pescarii comerciali trebuie sa isi ia un angajament fatd de sustenabilitate si sa implementeze
practici sustenabile in activitatile de pescuit si procesare.

Canalul de vinzare preferat: Sondajul releva faptul cd majoritatea pescarilor preferda sa-si
vanda produsele prin intermediul asociatiei de pescuit. Aceasta ofera un control mai mare
asupra calitatii si distributiei produselor. Cu toate acestea, exista si un segment minoritar care
utilizeaza magazine de specialitate sau vanzarea directa la usa clientului.

Calitatea produselor pescdresti: Rezultatele sondajului arata ca o proportie semnificativa de
pescari nu considera ca produsele lor pescaresti au o calitate buna. Aceasta poate avea un impact
negativ asupra perceptiei clientilor si a valorii produsului. Recomandarea este de a acorda o
atentie sporitd asigurdrii calitatii pestelui, de la capturd pand la livrarea catre clienti.
Implementarea unor practici de manipulare, procesare si depozitare adecvate, precum si
monitorizarea constantd a calitdtii, pot contribui la imbunatatirea perceptiei despre produsele
pescaresti.

Informatii despre produsele pesciresti: Sondajul aratd cd informatiile despre provenienta,
metodele de pescuit si conditiile de depozitare ale produselor pescaresti sunt apreciate de
clienti. Recomandarea este de a oferi aceste informatii in mod transparent si accesibil clientilor,
prin intermediul etichetelor, ambalajelor si comunicarii de marketing. Acest lucru poate spori
increderea si aprecierea clientilor fatda de produsele pescaresti.

Oportunititi de imbunatditire: Exista o proportie semnificativd de pescari care considera ca
exista oportunitati de Tmbunatire a produselor si serviciilor pescaresti pe care le ofera. Aceste
oportunitati includ investitii in echipamente noi, facilititi de procesare a pestelui, subventii si
fonduri nerambursabile. Recomandarea este de a identifica surse potentiale de finantare si

sprijin pentru a putea implementa imbunatatiri in activitatea de pescuit si in serviciile oferite.
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De asemenea, este important sd se optimizeze procesele si sd se aducd valoare adaugata

produselor pescaresti.

» Avantajele vanzarii directe catre consumatori: Sondajul releva ca avantajele majore ale

vanzarii directe catre consumatori includ eliminarea intermediarilor si obtinerea unui pret mai
mare per kilogram de peste, precum si construirea unei relatii de incredere si loialitate cu
clientii. Recomandarea este de a continua sa exploateze aceste avantaje si de a dezvolta strategii
de fidelizare a clientilor, prin oferirea unor servicii si produse de calitate superioard, comunicare
eficienta si personalizata si experiente pozitive.

Conditii de igiena si sigurantda: Majoritatea pescarilor afirma ca respecta reglementarile legale
si standardele legate de manipularea, depozitarea si transportul pestelui. Aceasta este o buna
practicd pentru a asigura calitatea si siguranta produselor pescaresti. Recomandarea este de a
continua sa respecte si sd implementeze masuri stricte de igiend si siguranta in toate etapele
procesului, de la capturd pana la livrare, pentru a oferi produse de 1naltd calitate si pentru a

asigura satisfactia si increderea clientilor.

In concluzie, este important sa se acorde atentie sustenabilitatii, calitdtii, informatiilor despre produse,

imbunatatirii serviciilor si vanzdrii directe catre consumatori, in vederea dezvoltarii unei afaceri

pescaresti de succes. Implementarea recomandarilor mentionate poate contribui la cresterea valorii

produselor pescaresti, satisfactia clientilor si consolidarea pozitiei pe piata.
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